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Preco kreativha ekonomika?
[Why creative economy?]

Kreativna ekonomika je dosledok synergie I'udskej tvorivosti, mobility, technologickej vyspelosti a zaujmu
Cloveka o humanizaciu spolocnosti, ktora vytvara podmienky pre rasticu schopnost’ prijimat’ produkty, ktoré
su vysledkom tvorivej ¢innosti.

Faktory a dosledky kreativnej ekonomiky nie st v histérii novymi vztahmi, ale aktudlne hospodarske,
socialne a spolocenské podmienky zvyraziuju ich pésobenie v spolo¢nosti, pricom najma hospodarska kriza
poukazala na pozitivne vplyvy faktoru kreativity. Kreativna ekonomika je v sucasnosti predmetom viacerych
vednych odborov, ktoré sa zaoberaju okrem iného vytvaranim novych modelov, vychadzajucich najma z
pohl'adu nelinedrnych dynamickych ekonomickych systémov - kedZe prave dosahovanie kritickych hodnét v
linearnych systémoch ma za nasledok vznik krizy.

Tvorivost’ reprezentovana ideou/napadom sa stava rovnako vyznamnym vyrobnym vstupom ako kapital a
l'udska praca. Faktor tvorivosti je zdroj neobmedzeny, zaroven vsSak tazko definovatelny. Klasické
ekonomické zakony (napr. podla P. A. Samuelsona a W. D. Nordhausa) vychadzaju z predpokladu, ze zdroje
spolocnosti st obmedzené, t. j. definuju ekonomicku vzacnost'. Kreativita ako vstupny faktor vSak poukazuje
na nové ekonomické zakony a predpoklad dopadu na spolo¢nost sa neda klasickymi modelmi viac
predpovedat. V sucasnosti uz mozno uviest, ze vplyv kreativity na ekonomiku nie je nahodnym javom.
Zaroven nie je velkost’ a hrani¢na hodnota produktivity kapitalu pre kreativitu dolezitym faktorom. Existuje
tiez predpoklad, Ze rast Urokovej miery moze byt stimulom pre rast vystupov kreativneho sektora. Je teda
realna moznost’ ovplyviovat' staronové ekonomické zakony aj prostrednictvom tradicnych nastrojov a
institGcii napr. centralnej banky. Je nevyhnutné tiez uviest, Ze rast kreativity ako vyznamného vyrobného
vstupu bol primarne zaznamenany v ekonomikach, kde sa ¢lovek nemusel venovat’ zabezpeceniu zakladnych
I'udskych potrieb.

Pojem kreativny priemysel je Gzko spaty s pojmom kultdrny priemysel, ktory zacal byt vyraznejSie pouzivany
uz v prvej polovici 20-teho storocia. V osemdesiatych rokoch sa vo Velkej Britanii uz zacalo pracovat’ so
SirSim vyznamom pojmu kreativny priemysel - v zahranici creative industries. V sucasnosti sa problematikou
kreativneho priemyslu zaoberaju viaceré Studie, pricom za vyznamné koncepcie mozno prikladmo uviest'
faktor momentu kreativity (Charles David Throsby), faktor komunikativnosti kultirneho produktu (David
Hesmondhalgh), faktor informacnych a komunikacnych technoldgii (John Hartley), faktor duSevného
vlastnictva (John Howkins), faktor expresivnej hodnoty (Work Foundation), faktor povolania (Richard Florida;
tedria kreativnej triedy). Pre predstavenie problematiky SirSej verejnosti bolo vyznamnym vydanie knihy
Richarda Floridu The Rise of the Creative Class [Vzostup kreativnej triedy, 2003], ktorého vyskumy potvrdili,
Ze pritomnost’ tvorivych ludi, ktori Ziju a pracuji v meste, ma priamy vplyv na atraktivitu, ekonomicku
vykonnost’ a konkurencieschopnost’ mesta. Vo svojich dalSich vyskumoch poukdzal na narast podielu
kreativnej triedy v Amerike, a to z 10 % na 30 % za posledn( dekadu minulého storocia. DalSim vyznamnym
odbornikom na kreativnu ekonomiku je John Howkins, ktorého kniha The Creative Economy [Kreativna
ekonomika] z roku 2001 definovala kreativny priemysel cez optiku prav dusevného vlastnictva, a to v Styroch
formach: autorskopravna, patentova, priemysel ochrannych znamok a designovy priemysel. Kreativnu
ekonomiku Howkins vnima cez dve doplfiujice hodnoty kreativneho produktu, a to hodnotu dusevného
vlastnictva a hodnotu platformy, ktora je nosiCom vysledku dusevnej tvorivej Cinnosti.

Velka Britania sa povazuje za prvy Stat, ktory kreativny priemysel ako taky institucionalizoval a zahrnul do
strategickych dokumentov na najvyssej politickej Urovni. Prva sprava o stave kreativneho priemyslu vo Vel'kej
Britanii bola vypracovana v roku 1998 a je pravidelne aktualizovand; sucastou definicie kreativneho
priemyslu je aj vypocet jednotlivych priemyselnych odvetvi. Medzi creative industries vo Velkej Britanii sa
zarad'uje reklama, architektira, trh s umenim a starozitnostami, pocitacové hry a videohry, remesla, design,
modne navrharstvo, film a video, hudba, scénické umenie, vydavatel'ska Cinnost/, software, rozhlasové a
televizne vysielanie.

V slovenskom prostredi mézeme vychadzat' z definicii pouzivanych v oficialnych politikach inych Statov, resp.
medzinarodnych organizacii [napr. Department of Culture, Media and Sport - Staying Ahead. The Economic



Performance of the UK s Creative Industries (2007); WIPO - Guide on Surveying the Economic Contribution
of the Copyright-based Industries; European Commission — The Economy of Culture (2006); European

Commission - The impact of culture on creativity (jun 2009)].

Napriklad definicia Eurdpskej Komisie je uvedena v studii Ekonomika kultdry z roku 2006, pricom podla tejto
definicie sa cela oblast’ deli na kultirny sektor a kreativny sektor. Do kultirneho sektoru patri oblast
tradi¢ného umenia (vytvarné a divadelné umenie, kultirne dedicstvo) a oblast’ kultirnych priemyslov (film,
audiovizia, televizne a rozhlasové vysielanie, pocitacové hry, hudba, vydavatel'ska ¢innost). Do kreativheho
sektoru patri kreativny priemysel (design, architektira a reklama) a pribuzné oblasti (napr. vyvoj softvéru,
vyroba hardvéru — PC, prehravace, telefony).

Delineation of the cultural & creative sector

CIRCLES SECTORS SUB- SECTORS CHARACTERISTICS
Crafis » Non indusirial acfivifies
Paintings — Sculpture —
o Photography + Output are profotypes and “potentially copyrighted works” (i.e
= Theatre - Dance — Gircus - these works have a high density of creation that would be
% i Festivals eligible to copyright but they are however not systematically
w o 5 — copynghted, as it is the case for most craft works, some
o J Museums — Libraries - performing arts productions and visual arts, etc)
ouw Archaeclogical sites - Archives.
()™
Film and Video « Industrial activities aimed at massive reproduction.
Television and radio + QOutputs are based on copyright
[T | Recorded music market - Live
music performances — revenues
of collecting sociefies in the
music sector
Book publishing - Magazine and
press publishing
Fashion design, graphic design, | » Activities are not necessarly industial, and may be

interior design, product design profotypes.
Architecture :

« Although outputs are based on copyright, they may include
Advertising other intellectual property inputs (trademark for instance).

+ The use of creafivity (creative skills and creative people
originating in the arts field and in the field of cultural industries)
is essential to the performances of these non cultural sectors.

ACTIVITIES

PC manufacturers, = This category is loose and impossible to circumscribe on the
MP3 player basis of clear criteria.

manufacturers, mobile It involves many other economic sectors that are dependent on
industry, etc... the previous “circles”, such as the ICT sector.

: “the cultural sector”
: “the creative sector”

Zdroj: European Commission — The Economy of Culture (2006)

Na Slovensku mozno z hl'adiska lepSieho poznania Struktiry kreativneho priemyslu rozdelit’ oblasti podla
povahy tovaru a sluzieb, ktoré su jeho predmetom, a to
e oblast’ kultdry a umenia,
e oblast’ stvisiaca s vyuzivanim kreativnej ¢innosti (napr. reklama, dizajn, entertainment),
e oblast predaja alebo vytvarania pristupu k tovarom alebo sluzbdm z predchadzajlcich oblasti
spotrebitelom (napr. vyroba hardvéru, elektronické komunikacie, archivnictvo, informacné sluzby).

Kreativny priemysel mozno rovnako charakterizovat’ formou vertikalnej Struktdry, a to od vytvorenia (Ci
vykonania) predmetu ochrany dusevného vlastnictva, cez jeho realizaciu, spracovanie, vyrobu, Sirenie -
vratane spristupfiovania, az po jeho opakovanli exploataciu, a to aj mimo Uzemia krajiny p&vodu.
Horizontalne kreativny priemysel pokryva od hudby, cez vytvarné umenie, divadlo, knizné umenie vratane
vydavatel'skej cinnosti, film, audioviziu, reklamu, dizajn, architektaru, vysielanie, internet, elektronické
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sluzby, az po zabavny priemysel vratane pocitacovych a konzolovych hier, a to v Struktire navrh — vyroba —
distriblcia — redesign.

V oblasti Statistiky mozeme na Slovensku vychadzat' z uz Struktdrovanych NACE koédov pre kreativny
priemysel [napr. Creative Industries Switzerland (2008), Culture and Creative Industries in Germany (2009)],
ktoré vychadzaju z rdmca urceného v roku 2000 pre Statistiky v oblasti kultdry (osem oblasti - umelecké a
kultdrne dedicstvo, archivy, kniZnice, knihy a vydavatel'ska Cinnost’, vytvarné umenie, architektira, divadelné
umenie a audiovizia a audiovizudlne médid/multimédia a Sest’ funkcii - zachovavanie, tvorba, vyroba,
distriblcia, obchod/predaj a vzdelavanie). V roku 2009 bola pod zastitou Eurostatu vytvorena siet’ ESSnet-
kultira, ktora by mala pomoct’ vytvorit' porovnatelnd struktiru Gdajov v Eurdpskej Unii a mala by sa
zaoberat’ metodickym rdmcom Statistik v oblasti kultiry, kultdrneho a kreativneho priemyslu, verejnymi a
sukromnymi vydavkami na kultdru a socidlnym vplyvom kultdry.

Statisticky Urad Slovenskej republiky poprvykrat predstavil Struktlru Statistickych Gdajov ku kreativnemu
priemyslu na konferencii Sloboda tvorivosti/Freedom of Creativity, ktoréd sa konala 19. novembra 2009 v
Bratislave pod zastitou Zastupenia Eurdpskej komisie na Slovensku. Ciel'om tejto konferencie bolo ukazat’
verejnosti Sirku problematiky od vzdelavania, vedy a vyskumu, cez umenie a kultirny priemysel, az po
priemysel samotny. Konferenciu a vystupy z nej mozno povazovat' za prvy krok k ziskaniu koherentnych
Udajov pre hibSie rozpracovanie moznosti vplyvu kreativneho priemyslu na slovensk( ekonomiku.
Pokracovanim témy bola konferencia SHAPING THE FUTURE ,Kreativita a inovacie ako Startér rozvoja miest
vychodoslovenského regiénu", ktora sa konala 9. a 10. septembra 2010 v KoSiciach. Zamerom tejto
konferencie bolo o. i. predstavit’ priklady projektov, stratégii a modelov v rozvoji kreativneho priemyslu z
celej Eurdpy a ich vplyv na mestd, poukazat' na problematiku vymoZitelnosti prav dusevného vlastnictva, Ci
predstavit’ skisenosti a pribehy l'udi z oblasti kreativheho priemyslu. Konferencie sa zUCastnili aj viaceri
zahrani¢ni experti, napr. vykonny riaditel CIDA (Agentlra pre rozvoj kreativneho priemyslu) Keith Evans
(Velka Britania), vedec a projektovy manazér z Leibniz-Institute for Regional Geography Leipzig (Lipsko)
Bastian Lange PhD. (Nemecko), ako aj Bernd Fesel (Nemecko), konzultant pre oblast’ kreativneho priemyslu
v projekte RUHR.2010 - Eurdpske hlavné mesto kultiry.

Podla stadie Eurdpskej Komisie rastol kreativny sektor v obdobi 1999 az 2003 o 12,3 % rychlejSie ako iné
ekonomiky a tvori 2,6 % HDP (pre porovnanie napr. vyroba potravin, napojov a tabaku je 2,1 % HDP). Na
tdto skutoCnost’ poukazuje aj graf vyvoja trZieb v sektore kreativneho priemyslu na Slovensku, ktory
spracoval Statisticku Urad SR na zaklade sledovanych Statistickych informacii z vybranych oblasti.
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Zdroj: Statisticky Grad Slovenskej republiky (2011)

O vyzname kreativneho priemyslu z pohl'adu Eurdpskej Unie svedCi aj skutocnost’, Zze rok 2009 bol vyhlaseny
za Eurdpsky rok kreativity a inovacii, a to na zdbraznenie dolezitosti inovacii a poZiadavky na podporu

kreativity pre budicnost’ Eurdpy. V aprili 2010 bola zverejnena na konzultacie Zelena kniha o uvolneni
potencidlu kultirneho a kreativneho priemyslu, ktorej cielom je podnietit’ diskusiu o poZiadavkach na
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vytvorenie stimulacného prostredia pre vyvoj kultdrneho a kreativneho priemyslu. Zakladom pre pripravu
stimulanych nastrojov kreativneho priemyslu su definicie zavedené v zelenej knihe, ktora zahffia pod
JKultirny priemysel® v kontexte kultirneho prejavu (podla Dohovoru UNESCO o ochrane a podpore
roznorodosti kultirneho prejavu z roku 2005) odvetvia, ktoré vyrabaju a distribuuji tovar alebo sluzby, ktoré
sa v Case ich vyvoja povazuju za tovar a sluzby osobitnej kvality, pouzitia alebo Ucelu a ktoré stelesiuju
alebo odovzdavaju kultirny prejav nezavisle od obchodnej hodnoty, ktord mo6zu mat. Okrem tradi¢nych
umeleckych odvetvi ako je divadelné umenie, vytvarné umenie, kultirne dedi¢stvo, zahfha aj film a
audioviziu, televiziu a rozhlas, pocitacové hry, nové média, hudbu, literatiru a vydavatel'ski Cinnost'.
~Kreativny priemysel* potom zahffa odvetvia, ktoré vyuZivaju produkty kultirneho priemyslu ako vstup, aj
ked' ich vystupy su predovsetkym funkéné; patria sem architektura a dizajn, ktoré spajaju kreativne prvky v
SirSom kontexte, ako aj pododvetvia, napriklad graficky dizajn, mddne navrharstvo alebo reklama. V SirSej
miere, avSak uz nad rdmec pojmu pouzivaného v zelenej knihe, patri do kreativneho priemyslu aj odvetvie
cestovného ruchu a odvetvie novych technoldgii vratane IKT. Expertna pracovna skupina pre maximalizaciu
potencidlu kulturneho a kreativneho priemyslu obzvlast’ v prostredi SMEs (malych a strednych podnikov) vo
svojej Zaverecnej sprave z 3. juna 2010 uvadza odporucania, ktoré vychadzaju z 6smich hlavnych linii tak,
ako to prezentuje nizSie uvedeny diagram.

4.Business skills, financing
and infrastructures

5.New business models,

networks and clusters

6.Linkages between 7. Linkages to other
Creativity and Innovation sectors and social goals
8. European and international dimensions

Zdroj: Final report, OMC — Expert Working Group on maximising the potential of Cultural and Creative Industries, in particular that of
SMEs, 2010

Zameranie na kreativny priemysel, resp. postihnutie principov kreativnej ekonomiky je nevyhnutné zahrnut
aj do zakladnych dokumentov rozvoja na regionalnej Grovni.

Prikladmo moZno uviest, Ze kreativny priemysel je uz sucast'ou Planu_hospodarskeho a hospodarskeho a
socialneho rozvoja hlavného mesta Bratislavy na roky 2010 a7 2020, kde v ramci oblasti znalostnej
ekonomiky je zadefinovany aj ciel' profilovania Bratislavy ako mesta kultiry a kreativneho priemyslu.
Opatrenia maju rozny charakter, od implementacie nastrojov na podporu kreativneho priemyslu do politik a
planov mesta (spracovanie kreativneho indexu mesta, analyza kreativneho potencidlu mesta, vytvaranie
projektov podpory kreativneho priemyslu), cez primarnu podporu projektov zameranych na obnovu a
vyuzitie kultirneho dedicstva nachadzajuceho sa na Uzemi Bratislavy, dalej program rozvoja podmienok pre
popularizaciu mesta a regiénu smerom k audiovizualnemu priemyslu, klastrovd podporu umenia a
systematickd podporu nezavislych priestorov pre kultGru, az po opatrenia na podporu rozvoja informacnych
technoldgii. Rovnako je podl'a Aktualizacie Programu_hospodarskeho a socidlneho rozvoja mesta KoSice na
obdobie 2008-2015 jednou z vizii: ,Mesto Kosice je vyhladavanym medzinarodnym centrom kultdry a
kultirnopoznavacieho turizmu. Kultirny a kreativny priemysel si délezitou Castou ekonomiky mesta." V
tomto kontexte je vyznamnym projekt KoSice2013, hlavné mesto kulttry. Titul Eurdpske hlavné mesto
kultdry 2013 ziskalo mesto KoSice po UspeSnej prezentacii projektu spracovaného pod nazvom ,KoSice
Interface 2013". KoSice su prvym slovenskym mestom v histérii, ktoré ziskalo tento titul a vitazny koSicky
projekt ponuka viziu rozvoja mesta a regidnu vo vSetkych smeroch, s dorazom na trvalo udrzatelny
hospodarsky rast prostrednictvom skvalitiovania kultirnej infrastruktdry, doplnenia chybajicej kultarnej
ponuky, prace s komunitou, podpory vzdelavania v oblasti kultiry, zvySovanim atraktivity mesta vo vedomi
eurdpskej verejnosti. Projekt sa o. i. riadi mottom Richarda Floridu ,Jednym z hlavnych cielov miest je
generovat, pritiahnut’ a udrzat’ kreativny a inovacny talent."

Na narodnej Urovni je kreativny priemysel uvedeny v rozpracovani Programového vyhlasenia vlady SR na
roky 2010-2014 Ministerstvom kultiry Slovenskej republiky v ¢asti 3.5 Kultdra, podla ktorého ministerstvo
kultary zabezpedi do konca 2012 podporu viady pre iniciativy zamerané na kreativitu a vytvaranie synergii
medzi kultdrou, vzdelavanim a priemyslom a vytvori pre tuto oblast’ Specidlny prierezovy program Statnej
podpory. V tejto suvislosti ma ministerstvo kultdry v Plane prace viady SR na rok 2011 Ulohu predlozit’
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Koncepciu na podporu kultdrnych a kreativnych priemyslov v SR. Na tento Ucel ministerstvo kultdry zriad'uje
pracovnu skupinu.

Pre Slovensko sU pritom viac nez priznacné aspekty kreativneho priemyslu pomenované Johnom Hartleyom
(Creative Industies, 2005), ako napriklad nemoznost’ zaradenia kreativneho priemyslu do retazca tradi¢nych
odvetvi priemyslu, nemoznost’ identifikovania kreativneho priemyslu nim samotnym, neschopnost
koordinovaného zdruzovania v profesijnych asociaciach. Praktické skisenosti ukazuji, Ze bez poznania
relevantnych ukazovatel'ov kreativneho priemyslu ako narodohospodarskeho odvetvia je velmi t'azké hovorit’
o kreativnom priemysle ako o samostatnom odveti, ktoré si zaslizi osobitni pozornost, napriek tomu, ze
predstavuje scasti horizontalny presah tradicnych odvetvi priemyslu. Tato axioma plati v pripade slovenského
kreativneho priemyslu, ktory je uréeny na priamu konzumaciu spotrebitel'om, a scasti je limitovany aj takymi
faktormi, akymi s jazykova bariéra a socialno-historicky kontext vyvoja spolocnosti Ci subkultdry. Toto
Specifikum je vSak zaroven vyraznou vyhodou v ramci ochrany diverzity v podmienkach globalizacie
a znamena pre oblast’ kreativneho priemyslu nieo ako pridani hodnotu, ktord ma aj svoje ekonomické
vyjadrenie.

Kreativny priemysel je oblastou, ktorej rozvoj sa neda kontinudlne udrzat' bez dérazu na spolocensku
zodpovednost’ firiem. Zelena kniha eurdpskych rdmcovych podmienok spolocenskej zodpovednosti firiem

uklada jednotlivym eurdpskym politikdm povinnost’ implementovat’ pravidla formou zapojenia ,stikromného
sektora" do rozhodovania a zvyraznenia ich spolocenskej zodpovednosti tym, Ze od regulacnych praktik
prejde do riadenia formou samoregulacnych alebo koregulacnych mechanizmov. Pripravované Upravy prav,
povinnosti a podmienok v kreativnom priemysle v Eurépe smeruji v zasade k posilneniu pozicie tohto
segmentu, a to vratane minimalizovania regulacie a eliminacie administrativnych prekazok.

Preco kreativny priemysel?
Zavery:
e kreativny priemysel je vo vSeobecnosti cross-sektoralny s minimalnym teritorialnym obmedzenim,
e Slovensko ma tvorivy potencidl na rozvoj kreativneho priemyslu,
e aj s ohladom na obmedzené prirodzené nerastné bohatstvo je vhodné orientovat’' sa na typ
ekonomiky nezavisly od vycerpatel'nych zdrojov.

S ohladom na vyvoj v pravnej aj hospodarskej oblasti budi pre progres kreativneho priemyslu v
Slovenskej republike kl'iCové primerané kriZzové aktivity:
o sebareflexia prostredia — ,uvedomenie® si vzajomnych vztahov, ktoré si spOsobilé vytvorit
udrzatel'né ekonomické prostredie,
zber dat, ktoré vytvoria obraz o rozsahu, vplyve a stabilite v hospodarskom prostredi,
najdenie optimalneho pristupu k poziadavke trhu, resp. k akceptovaniu ovplyviovania elitou,
popularizacia kreativneho priemyslu samotného,
zvySovanie spotrebitel'ského povedomia o vyzname podpory inovativnosti a dopyte po produktoch
s pridanou hodnotou,
posilfiovanie role vzdelavania, vedy a vyskumu v procese vyvoja kreativneho potencialu populacie,
¢ nastavenie strategickych a politickych materidlov krajiny,
e nastavenie primarnych nastrojov podpory kreativneho priemyslu tak, aby sa vymyslenému/
vytvorenému umoznila realizacia,
e znizenie regulacie a administrativnych prekazok a vytvorenie priestoru pre samoregulaciu a
koregulaciu.

Ulohou S$tatu v procese kreativnej ekonomiky je vytvarat podmienky pre prirodzeny rozvoj kreativity,
podporovat’ novatorské a iniciatné projekty, kreativne vzdelavanie, networking a vychovu ku kvalite
a slobode vyberu. Akémukolvek pozitivnemu vyvoju v oblasti rozvoja kreativnej ekonomiky musi
predchadzat’ rozhodnutie (najlepsie konsenzualne) politickych elit o smerovani a budiicom charaktere krajiny.

Slavomira SALAJOVA, v Bratislave marec 2011
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